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Verkaufivon Kosmetika im Institut:

Empfrenltungen zur Sertimentsgestaltung

Voraussetzings

> Gute Qualitati\WirkstoHEMnnal ISSteHEnna!
Galenik)

AR g Wisssnsenaitlicnam Nivezi
feladlejsiss s Wirlszunieit (Studizn, AVWSs)

> Beste VentraglichKent:

> |[dentifikationimitaVIarKISEQTEL:
,dermatologische Kosmetiks
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Verkaufivon Kosmetika im Institut:

Empfrenltungen zur Sertimentsgestaltung

» Ubersichtliche Markenstruktur
» Drei Preissegmente:

- Niedrigpreisiges ,,

- Mittelpreissegme

- Gehobenes Preiss
> Ubersichtliche, gut struktu
» Serie/Marke: Therapieerga
» Alle wichtigen Anwendung
» Kabinettware und Verkaufs
» Kein Depot-Zwang (flexible

»Produkte sollten eine ,,inte

> IndividuellestSortiment:
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Gesundheit, Wellness, Schénheit

Mit vielen praktischen
Beispielen.........

......... guten und schlechten)

esundheitswesen AADI 19. April 2008
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Sichtwahl Sichtwahl

M a ®
Kosmetik/ .

Zahnpflege Kosmtik
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Ernahrung

Baby
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