AADI

Ein besonderes Jubildum: 10 Jahre kompetente Asthetik-Fortbildung

AADI FUR DIE
ZUKUNFT GERUSTET

ahlreiche zufriedene Teilnehmer nutzen das 20. Kompetenzseminar der AADI
Z (Arbeitsgemeinschaft Assoziierter Dermatologischer Institute e.V.) in Niirnberg

nicht nur zur praxisorientierten Fortbildung in Asthetik und Kosmetik. 10 erfolg-
reiche Verbandsjahre waren auch Anlass zum Feiern.

Dr. Hermann Rudolphi (Ober-
hausen) skizzierte in seinem
humorvollen Riickblick wichtige
Stationen des nun 10jdhrigen
Wirkens der AADL.

Der Zuspruch beim nun 20.
Kompetenzseminar der AADI be-
weise, dass auch nach 10 Jahren
die Attraktivitdt der Kompetenz-
seminare (friiher Unternehmer-

seminare) nicht gelitten habe. Im Gegenteil,
das Interesse sei nicht nur unter den ca. 350
Mitgliedern ungebremst und der Vorstand
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werte das als Aufforderung, mit
zukunftsorientierten  Fortbil-
dungsaktivitdten nicht nur das
fachliche, sondern auch das un-
ternehmerische Wissen weiterhin
zu fordern. In den 10 Jahren, so
Rudolphi, habe sich vieles veran-
dert: fachlich, standespolitisch,
gesellschaftlich, rechtlich, steu-
erlich. Was geblieben sei, ist der

familidre und personliche Charakter der AADI-
Seminare, der direkte, fruchtbare Austausch
unter den Kollegen. >>

Arbeitsgemeinschaft
( AADI Assoziierter

Dermatologischer
Institute e.V.

Liebe Kolleginnen
und Kollegen,

in Niirnberg hat die AADI ihr 10jdhriges
Jubildum gefeiert. Im Riickblick auf eine er-
freuliche und fruchtbare Entwicklung wurden
Dankesworte ausgesprochen, es wurde aber
auch die derzeitige und vor allem zukiinftige
Entwicklung betrachtet.

Welchen Stellenwert hat unsere Fortbildung
bei den vielen Angeboten? Spricht mich die
praktische Ausrichtung an, und kann ich In-
formationen direkt anwenden? Wie ist der
Erfahrungsaustausch untereinander, in den
Workshops und in den Diskussionen?

Fragen, die Sie sich selbst beantworten miis-
sen. Der Zuspruch auf dem 20. Kompetenzse-
minar in Niirnberg war jedenfalls sehr gut. Wir
bedanken uns herzlich und fiihlen uns bestd-
tigt in unserer ehrenamtlichen Tdtigkeit.

Aber warum der ganze Aufwand? Ich glaube,
dass wir ohne Erfahrungsaustausch noch mehr
das Dasein des Einzelkdmpfers fiihren und
dass wir uns in Zukunft nur durch Qualitdt
behaupten kénnen.

Wie sieht die Zukunft auf dem Gesundheits-
markt aus? Werden die Fachdrzte iiberleben?
Wie entwickelt sich die Privatkassenversor-

gung?

Was passiert nach der Bundestagswahl? Wen
soll man wdhlen, wenn man sich die letzten
Jahre der Gesundheitspolitik anschaut?

Fiir uns ist entscheidend, uns in einem oder
mehreren Segmenten zu behaupten, und zwar
durch guten Service, gute Leistung und hohes
Know how. Daran arbeitet jeder von uns, da-
ran arbeitet die AADL

Daher lade ich Sie herzlich zum 21. Kompe-
tenzseminar der AADI am 21. November 2009
in Oberhausen ein.

Auch mdchte ich Ihnen die 4. Derma-Chirur-
gische Fortbildungstage in Kiel empfehlen.
Auch hier gilt: aus der Praxis fiir die Praxis .

Allen, die Kiirze Urlaub machen, wiinsche ich
eine erholsame Zeit. Guten Urlaub und auf ein
baldiges Wiedersehen

Ihr Hermann Rudolphi
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>> YES we can!

Die hypothetische Frage, ob die AADI
auch fiir die ndchsten 10 Jahre geriistet sei,
beantwortete Rudolphi unter Applaus mit
.Yes, we can!” Die AADI werde konsequent
ihrem Anspruch weiter folgen und stets zeit-
gemalie, attraktive Programme anbieten. Man
sei sich sicher, damit im Umfeld der immer
zahlreicher gewordenen Fortbildungen die
Herausforderungen der kommenden Jahre
meistern zu kdnnen.

Praxisnahe Workshops

Der traditionelle ,Ein-Tages-Kongresses”
steht ganz im Zeichen von praxisorientierten
Workshops, die durch die Begrenzung der
Teilnehmerzahl und einer intensiven Grup-
penarbeit wieder besonders effizient gestal-
tet werden konnten. G. Sattler (Darmstadt)
gab in seinem Workshop einen Uberblick
liber verschiedene Augmentationsverfahren
und Faltenbehandlung. Er ging dabei auch
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 Botox-Workshop

auf Vor- und Nachteile verschiedener Injekti-
onsvarianten und Praparatealternativen ein.
Wenn man die Natiirlichkeit erhalten und ei-
ne optimale Reproportionalisierung des Ge-
sichts erzielen wolle, so Sattler, sei ein tiefes
Verstandnis fiir die Anatomie sowie die rdum-
lichen und funktionalen Zusammenhange der
tiefen Gesichtsstrukturen Voraussetzung. T.
Walker (Ludwigshafen) berichtete iiber seine
2-jahrige Erfahrung mit Mikro Needeling und
gab Interessenten viele hilfreiche Hinweise
zur Anwendung. K. Degitz (Miinchen) fiihrte
in die nicht-ablative Anwendung der fraktio-
nierten Photothermolyse (Fraxel) ein. Insbe-
sondere flachenhafte Narben, so Degitz, seien
gut zugdnglich fiir dieses Verfahren. Die Bo-
tox-Behandlung in der unteren Gesichtshalfte
(R. Birk, Fiirth) fand eben so reges Interesse
wie ein Uberblick iiber die Moglichkeiten des
Chemical Peelings (A. Hundgeburth, Kdln),
das weit {iber die Anwendung in der Asthetik
hinaus gehend viele Einsatzmdglichkeiten in

der dermato-kosmetischen Behandlung bie-
tet. S. Meszaros (Freiburg) gab ein Update
zu den Beschaffungsmaglichkeiten von wich-
tigen medizinischen Informationen aus dem
Internet. Insbhesondere junge Dermatologen
drdngten sich in den Workshops von Frau Dr.
Gemke (Miinchen) und Dr. Matthias Miihlen
(Essen), iiber die standes- und diewettbe-
werbsrechtliche sowie die steuerlichen Vo-
raussetzungen einer Institutsgriindung sowie
Vor- und Nachteile der verschiedenen Gesell-
schaftformen referierten. Zahlreiche Einstei-
ger und auch Fortgeschrittene nutzen mal
wieder die Chance, von versierten Experten
und erganzend von den Erfahrungen der Kol-
legen gleichermalRen zu profitieren.

Erginzende Vortrdge runden
das Programm ab

Im Vortragsteil standen ebenfalls aktuelle
Themen im Vordergrund. C. Ulrich (Berlin)
berichtete {iber die Praventionsmdglich-
keiten UV-abhangiger Tumore durch Licht-
schutzoptionen. Uber neue therapeutische
Mdglichkeiten mit Skinceuticals sprach G.
Heyer (Neumarkt). E.-M. Meigel (Hamburg)
brachte interessante Informationen aus ih-
rer Tatigkeit in der GSAAM mit und sprach
tiber Neues und Tendenzen in der Anti-Aging-
Medizin. Die sei ein breites Feld, so Meigel,

das inzwischen weit {iber die Dermatologie >>
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Vorankiindigung

4. Derma-Chirurgische
Fortbildungstage

Unter der Leitung
von Frau Dr. med. Dagmar Rohde und
Herrn Dr. med. Hermann Rudolphi

Vom 25. bis 26. September 2009

Anmeldung und Infos:

Logi-Vent GmbH, Frau Lolis

Industriestr. 11 27211 Bassum

Tel.: 04241 /93 32 - 19 » Fax 04241 /93 32 - 65
stephanie_lolis@logi-vent.de ® www.logi-vent.de

In der Praxis Dr. med. Rohde, Exerzierplatz 32, 24103 Kiel

Bitte faxen an 04241 / 93 32-65

Titel/Name:

\Vorname:

StraBe:

PLZ/Wohnort:

Tel:

Fax:

E-Mail:

Ich interessiere mich fiir

die “4. Derma-Chirurgischen
Fortbildungstage” vom

25. bis 26. September 2009 in Kiel.

[] Bitte senden Sie mir
weitere Informationen.

[] Bitte setzen Sie sich
mit mir in Verbindung.

Datum/Unterschrift:
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>> hinausgehe. Von der Erndhrungsberatung

(z.B. orthomolekulare Dermatologie) bis zu
endokrinologischen Aspekten spanne sich ein
weiter Bogen mit vielen neuen Erkenntnissen
und Mdglichkeiten.

Unternehmerische Fragestellungen

Auch die unternehmerischen Themenbe-
reiche - bei der AADI traditionell im Fukus
- kamen nicht zu kurz. U. Voigt (Miinchen)
sprach iiber Erfahrungen mit Modellen der
Mitarbeitermotivation durch Nutzung von
Honorierungssystemen und Bonusmodellen.
U. Engelhardt (Leverkusen) brachte Klarheit
in Versicherungsfragen GKV/PKV. M. Miihlen

= Gute Laune prdgt das AADI-Klima.
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= Reger Austausch unter Teilnehmern, Referenten und Ausstellern.

und G. Gemke fanden auch im Vortragsteil
wieder wissbegierige Zuhdrer zu steuerrecht-
lichen sowie zu rechtlichen Themen wie Ho-
norarvereinbarung und werblicher Instituts-
Darstellung nach AuRen.

Qualifizierte Fortbildung fiir Praxis-
und Institutspersonal.

Auch fiir Arzthelferinnen und Kosmetike-
rinnen, die in grofRer Zahl vertreten waren,
wurden unter der Leitung von Dr. H. Prieur
Vortrage und Workshops angeboten zu den
Themen Peeling-Verfahren (M. Elester Telgte),
Nagelmykosen (H. Prieur), Seborrhoisches
Ekzem (A. Hundgeburth, K6ln), Hauttumor-

Pravention (C. Ulrich, Berlin) und Skinceuti-
cals (G. Heyer, Neumarkt). Unternehmerische
Fragen wie Kassenbuchfiihrung (M. Tehlen,
Oberhausen) und Gegensteuerung in Krisen-
zeiten, (H. Miiller) wurden ebenso intensiv
diskutiert.

Fazit

Sowohl Arzte als auch Praxis- und Insti-
tutspersonal zeigten sich wieder begeistert
vom AADI-Programmangebot und dem orga-
nisatorischen Ablauf des Seminars. Sie be-
tonten, wieder viel Wissenswertes und sofort
Umsetzbares mit nach Hause nehmen zu kon-
nen. <

. Wo sonst bekomme ich so geballt

so viele niitzliche und wertvolle
Informationen von absoluten Experten?
Und das fiir so wenig Geld.”

Dr. U. Voigt auf die Frage, warum er seit
10 Jahren regelmaRiger und treuer Besu-
cher der AADI- Kompetenzseminare sei.

Das 21. Kompetenzseminar
der AADI findet am 21. November
2009 in Oberhausen statt.

Die 22. Tagung ist im Friihjahr
2010 in Hamburg geplant.



/

Kollagenstimulans

NATUREICH
GUT AUSSESIEN

Die natlrliche Spannkraft der Haut ab 35 erhalten.
Was heute medizinisch maéglich ist:

+ Natiirliche Kollagen-Neogenese (Typ 1)’

- Sichtbare Aufbaueffekte nach 8 bis 12 Wochen
« Wirkdauer bis zu 2 Jahren?

+ Von einzelner Falte bis Liquid-Lifting

1 Senamana P, Poly:L-Lactio Acid: A Overview, Jourmal of Drugs in Dermatology, 2006, Volume 5

sanofi aventis 0., Solt-Ti : i Fiole of PLLA: Plasti Reconstructive Surgery,
e 20001 Supp, VL 116, No 88 VS 108 06 0080015209 www.sculptra.de
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Festrede zum Anlass des 10-jahrigen Jubildums

der Arbeitsgemeinschaft assoziierter Dermatologischer
Institute, AADI e.V., gehalten am 15.5.2009

am Come Together-Abend zum 20. Kompetenzseminar
in Niirnberg.

« Vorstand und Beirat 2009. (v.r.n.l.: H. Rudolphi, R. Scherer, G. Sattler, G. Gemke, M. Miihlen, E.-M. Meigel, Th. Kehl, HP Prieur, H. Miiller)

S

Liebe Kolleginnen und Kollegen,
sehr geehrte Damen und Herren

Seien Sie mir herzlich gegriifit zu diesem Jubildumsabend.

Vor fast 10 Jahren, am 22.03.1999, haben sich 10 Dermatologinnen und
Dermatologen, sowie eine Kosmetikerin zusammengetan und den Verein
Arbeitsgemeinschaft Assoziierter Dermatologischer Institute, AADI e.V.,
gegriindet.

Unter liberwiegend siiddeutscher Beteiligung waren dies: Prof. Reiner
Scherer, Miinchen, Dr. Sonja Karl, Miinchen, Dr. Harald Bruckbauer, Miin-
chen, Dr. Josef Huber, Landshut, Frau Ute Sonnborn (Chefkosmetikerin
bei Prof. Scherer), Dr. Karlheinz Friedrich, Miinchen, Dr. Peter Schnakel,
Miinchen, Dr. Matthias Herbst, Darmstadt und Dr. Wilfried Kloevekorn,
Gilching. Allein Dr. Ulrich Koch aus Krefeld war aus dem nérdlicheren
Deutschland vertreten.

Der Grund des neuen Zusammenschlusses wurde in der Satzung festge-
halten:

Zweck ist die Forderung der dsthetisch- kosmetischen Dermatologie, so-
wie der nichtmedizinischen Kosmetik. Die Tétigkeit des Vereins wird durch
eine informative Offentlichkeitsarbeit, sowie die Aus- und Weiterbildung
von Dermatologen, ihrer Mitarbeiter und Kosmetikerinnen im Bereich der
dsthetischen Dermatologie und Kosmetik ergéinzt.

Die Fortbildungs-Seminare wurden danach 2 x im Jahr als Unterneh-
merseminare gehalten. Aufgrund der Ausrichtung zur unternehmerischen
Tétigkeit mit den angeschlossenen Instituten wurde von Beginn an Wert
gelegt auf aktuelles Wissen beziiglich der gesetzlichen und kammerrecht-
lichen und sich dauernd dndernden Bedingungen.

Was ist jetzt nach 10 Jahren aus dem Verein geworden?

Bundesweit haben wir uns mit wechselnden Programmen immer aktuell
dargestellt. In Hamburg, Berlin, Mainz, Niirnberg und dem Ruhrge-
biet wurden die Seminare veranstaltet, mit denen wir einen grofien
Teil der interessierten Dermatologen und auch der Familien erreichen
konnten.

>>
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= Impressionen

>> Fortsetzung - Festrede

Nach einem stringenten Verhalten der Arztekammern und nach entspre-
chenden Rechtsprechungen, standen vor ca. 4-6 Jahren weniger das
Thema Institutseréffnung im Vordergrund, als eher die medizinisch-
dsthetische und medizinisch- kosmetische Weiterbildung.

Erst in den letzten 3 Jahren erstarkt erneut die Nachfrage nach In-
formationen (iber Ausrichtung und Durchfiihrung und Hilfestellung bei
Institutserdffnungen.

Die AADI hat ihre Seminare seit dem Jahre 2001 nicht mehr Unterneh-
merseminare genannt, sondern als Kompetenzseminare unter dem Slogan
. Kompetenz in Asthetik und Kosmetik” prisentiert. Diese Bezeichnung
sollte verdeutlichen, dass auch Kollegen und Kolleginnen sich eingeladen
fiihlen sollten, die keine Institute fiihrten.

Auch das Programm hat sich gedndert. Es gab Seminare, in denen einzel-
ne Kollegen ihr eigenes Institut mit Zahlen und Fakten dargelegt hatten,
es gab Seminare mit dem Programminhalt PUP, was soviel bedeutete
wir Podium und Publikum. Hier standen Kollegen und Kolleginnen Rede
und Antwort bei bestimmten kosmetischen und/oder dsthetischen Pro-
blemen.

In diesem Rahmen sei auch nochmals auf die zertifizierten Haarseminare
hingewiesen.

Durch die konsequente praxisorientierte Ausrichtung konnte die AADI
nach einer Bereinigung der Mitgliederzahlen im Jahr 2006 inzwischen
iiber 300 Mitglieder verzeichnen, die mehr oder weniger aktiv an den
Unternehmerseminaren teilnehmen. Dieses enorme Interesse hat inzwi-
schen auch die Industrie dazu bewegt, unsere Seminare durch Ihre An-
wesenheit zu unterstiitzen.

Hier mdchte ich als erstes Herrn Hans Karrer danken. Er war anfangs
gemeinsam mit Prof. Scherer Ideengeber und Initiator, der in den ersten

Jahren zudem den Verein finanziell und logistisch mit viel Engagement
auf die Beine gestellt und unterstiitzt hat.

Neben den Firmen, die uns in den Folgejahren zwischenzeitlich unter-
stiitzt haben, mdchte ich den jetzigen Sponsoren, den Firmen Dermatica
Exclusiv, Medicos Cosmetic, Pharm Allergan, Sanofi- Aventis, Reliant und
Pierre Fabre Dermo Kosmetik danken fiir Ihre tatkrdftige und finanzielle
Unterstiitzung.

Insbesondere den alten Weggefdhrten Herm Spickermann und Herrn Iser-
mann, sowie unserem Beiratsmitglied Herrn Dr. Kehl der Firma Sanofi-
Aventis und der Firma Pharm Allegan sei gedankt fiir die seit iiber 6
Jahren bestehende Unterstiitzung.

Was macht die AADI aus? Ist es das fast familidre Zusammenkommen
von Freunden und Bekannten? Sind es die praktisch orientierten Themen,
die uns bereits morgen in der Praxis eine Hilfestellung bieten?

Wie stellt sich die AADI fiir die Zukunft auf? Viele Kollegen, ins-
besondere aus dem Bereich der Universitditen, haben noch vor kurzem
davon gesprochen, dass die Asthetik und das Gefirlefanze darum nichts
mit der Dermatologie zu tun haben. Jetzt allerdings beginnen die glei-
chen Stellen, Abteilungen mit dsthetischer Ausrichtung zu griinden und
Symposien abzuhalten. Haben die Kliniker und andere Organisationen
von uns gelernt und werden Sie uns auf Grund des Uberangebotes an
Veranstaltungen verdringen?

Kann die AADI bei diesem grofien Angebot an Fortbildungen in Zu-
kunft iiberhaupt noch iiberleben? Yes, we can.

Yes we can, weil wir hier nicht um den heifsen Brei reden, sondern die
Fakten nennen, die uns weiterhelfen.
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>> Fortsetzung - Festrede

Yes we can, weil wir Praktiker sind und unter uns Mitglieder sind, die
manchen Hochschulen an Wissen und besonders an Lebenserfahrung
weit voraus sind und in der Praxis ein Gesamtkompendium an Dermato-
logie, Allergologie, Phlebologie auch unter dsthetischen Gesichtspunkten
anbieten.

Yes we can, weil wir flexibel sind und uns neuen Aufgaben stellen und
immer wieder auf neue Wiinsche und Inputs von Mitgliedern reagieren.

Yes we can, weil wir (iber Personlichkeiten verfiigen, die sich der Sache
an sich hingeben.

Diesen Persénlichkeiten gelten meine GrufSworte. Herm Prof. Reiner Scherer,
der von Anfang an dabei war und heute noch bei uns mitmischt.

Frau Dr. Eva Maria Meigel, die 2001 im Vorstand war und die verhing-
nisvolle Frage an mich stellte, ob ich die AADI nicht nur als Mitglied,
sondern auch als Vorstandsmitglied unterstiitzen wolle und die durch
Ihre Mitarbeit in anderen Gremien im Bereich der Anti-Aging-Medizin
auch uns neue Einblicke gewdhrt.

Herm Dr. Miihlen, der uns in seinen steuerlichen Ausfiihrungen und seiner
Betreuung der Vereinskonten immer wieder darauf aufmerksam macht,
dass Steuerrecht noch viel schlimmer sein kann als unsere Standespo-
litik.

Frau Dr. Gemke, die uns immer wieder klar macht, dass das, was heut
gilt, morgen schon wieder veraltet sein kann und die unseren Mitgliedern
Jjuristisch mit hohem Know how zur Seite steht.

Herm Miiller, der verzweifelt dem Vorstand hinterherlduft, wenn es um
Presse-Infos und Editorials geht, und der dafiir sorgt, dass unser Verein

in den Fachzeitschriften und mit dem Mitglieder-Newsletter préisent ist.

]

Frau Schdfer und Frau Becker, die das Sekretariat des AADI seit iiber 5
Jahren leiten und uns tatkrdftig zur Seite stehen und permanent meinen
E-Mail-Briefkasten fiillen.

Meinem Freund und Kollegen Dr. Gerhard Sattler, den man jederzeit an-
rufen kann, dabei aber nicht weifs, wo er gerade ist. Ob er um 4 Uhr
morgens in Arizona oder 11 Uhr abends in Bangkok ist, wer weif3. Er gibt
durch seine zahlreichen Tdtigkeiten und Kontakte immer wieder neuen
Input und ist seit 2002 im Vorstand des AADI.

Meinem Freund Dr. Hanspeter Prieur, der das gleiche Schicksal in dem
verhédngnisvollen Gespréich mit Frau Meigel erfuhr und seitdem eine Fiih-
rungsrolle in der AADI iibernommen hat. Du hast durch deine Ideen und
Kontakte mir manche Abende geraubt, die AADI und damit alle heutigen
Teilnehmer haben Deinem Arbeitseinsatz viel zu verdanken. — Danke.

Insbesondere danken wir aber auch unseren Frauen und Familienan-
gehdrigen, die uns manche Stunden vermissen mussten. Euch sei ein
besonderer Dank ausgesprochen.

Die Zukunft ist sicher ungewiss, aber wir sollten unseren Beitrag dazu
leisten und uns einmischen. Denn Einmischen ist besser, als zuzusehen
Das Ergebnis werden wir in 10 Jahren beim 20 jihrigem Jubildum sehen.
Bleiben Sie am Zahn der Zeit und unterstiitzen Sie die AADI auch in
Zukunft durch Anregung, Kritik, Mithilfe und Besuch der Kompetenzse-
minare.

In diesem Sinnen danke ich Ihnen und wiinsche Ihnen alles Gute und
Gesunde fiir die Zukunft

Ihr Hermann Rudolphi
1. Vorsitzender der AADI



AKNE - HAUTALTERUNG - PIGMENTFLECKEN

Glykolsaure - Salizylsaure - TCA

Glyko-Peel: Glykolséure Gel 70% pH 2,1 - 1,25 - 0,6
GlykoSal-Peel: Glyko-Peel pH 2,1 + Salizylsdure 15%
GlykoTCA-Peel: Glyko-Peel pH 2,1 + TCA 15% - 25%

Uberzeugende Ergebnisse
Hohe Sicherheit

Zahlreiche Indikationen
Delegierbar

Keine Alltagsbeeintrachtigung

Attraktive Preise

DERMATICA EXCLUSIV HORST SPICKERMANN GMBH

Nnoreva-L=D-VERTRIEB DEUTSCHLAND & OSTERREICH - KOLNER WEG 24 - 50858 KOLN - WWW. DERMATICA-EXCLUSIV.DE - TEL. +49 221/ 948 31 26

Ihr Partner fir Chemical Peels seit 1995
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Kurzfassung des Vortrags beim 20. Kompetenzseminar der AADI am 16.5.2009

.
.........
.........

GUTE LEISTUNG HAT IHREN PREIS -
WO WIRD GELD VERSCHENKT?

ei der Abrechnung von Selbstzahler-
B leistungen wird in vielen Praxen Geld

verschenkt. So ist beim Abschluss ei-
ner Honorarvereinbarung iiber einen hdheren
Steigerungssatz darauf zu achten, dass die
Honorarvereinbarung die Gebiihrenziffer, die
Leistung, den vereinbarten Steigerungssatz,
den Endpreis, gegebenenfalls unter Ausweis
der Umsatzsteuer, enthélt, ebenso den Hin-
weis, dass die Kosten gegebenenfalls von der
Krankenversicherung nicht erstattet werden.
Weitere Angaben darf die Honorarvereinba-
rung nicht enthalten, andernfalls besteht
das Risiko, dass sie insgesamt unwirksam ist.
Nach der Rechtsprechung ist ein Steigerungs-
satz von 10 und mehr sittenwidrig und damit
unwirksam. Bei Analogleistungen diirfte diese
Grenze nach Einschatzung von Frau Dr. Gem-
ke nicht gelten, wenn Umfang und Risiko des
Eingriffs den hohen Steigerungssatz rechtfer-
tigen.

Auch beim Forderungsmanagement in
den Praxen kann einiges optimiert werden.
Der Zugang einer Rechnung nach GOA ist
Voraussetzung fiir den Zahlungsanspruch des
Arztes. Bei saumigen Schuldnern hilft hdufig
der Griff zum Telefon. Selbst wenn diese auch
auf telefonische Mahnung nicht zahlen, kann
so der Zugang einer Rechnung nachgewiesen
und dokumentiert werden. Unter folgenden
Voraussetzungen konnen neben dem Rech-
nungsbetrag Mahnkosten (zwischen 2 und
5 Euro pro Mahnung) geltend gemacht wer-
den: Der Schuldner muss in Verzug gesetzt
werden. Im Regelfall erfolgt dies durch eine
erste Mahnung, wobei mit dieser noch keine
Mahnkosten geltend gemacht werden kdnnen.
Anderes gilt, wenn bereits in der Rechnung
darauf hingewiesen wurde, dass der Schuld-
ner 30 Tage nach Filligkeit und Zugang der
Rechnung bei Nichtleistung in Verzug gerét.
Dann konnen schon mit der ersten Mahnung
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* Rechts-Expertin gefragt — Dr. G. Gemke.

Mahnkosten verlangt werden. Spatestens in
der zweiten Mahnung konnen Verzugszinsen
mit 5 % {iber dem Basiszins, derzeit 6,62 %,
ausgewiesen werden. Dies beschleunigt die
Zahlungswilligkeit in der Regel bei den Pati-
enten, die die Rechnung sonst liegen lassen
und die Zahlung hinauszdgern wiirden.

Zahlt der Schuldner auf zwei Mahnungen
nicht, ist die dritte Mahnung haufig fruchtlos.
Statt dessen kann ein Anwalt eingeschaltet
werden, der je nach Fallgestaltung nochmals
aulergerichtlich per Anwaltsmahnung mahnt
oder einen gerichtlichen Mahnbescheid er-
wirkt. Bei einer Hauptforderung bis Euro
300 betragen die Kosten fiir das gerichtliche
Mahnverfahren Euro 23 Gerichtsgebiihren und
Euro 25 zzgl. Auslagen und Umsatzsteuer an
Anwaltskosten, die bei Berechtigung der For-
derung der Schuldner zu tragen hat.

Bei der Behandlung minderjahriger Pati-
enten ist darauf zu achten, dass, auch wenn

diese das 14. Lebensjahr tiberschritten haben,
die Zustimmung der Eltern erforderlich ist fiir
den Abschluss eines wirksamen Behandlungs-
vertrages. Bei risikobehafteten Eingriffen und
solchen, bei denen ein erhebliches Hono-
rarvolumen entsteht, sollte die Zustimmung
daher eingeholt werden, notfalls telefonisch,
und dies in der Patientenkartei vermerkt wer-
den. Auch in das Aufkldrungsgesprach sind
die Eltern als gesetzliche Vertreter des Min-
derjahrigen einzubeziehen.

D> Dr. jur. Gwendolyn Gemke
Fachanwiiltin fiir Medizinrecht

Sozietdt Hartmannsgruber, Gemke,
Argyrakis & Partner

August-Exter-StrafSe 4, 81245 Miinchen
Telefon 089/829956-0, Fax 089/829956-26
Kanzlei@med-recht.de



Geschmeldig, sanft & lange wirksam

e Juvéderm® ULTRA enthalt 0,3 % Lidocain —
fur mehr Behandlungskomfort und weniger Schmerzen. '

e Geschmeidig flieBendes, homogenes
Gel fur eine leichte und kontrollierte Injektion.

e \Weiterentwickelte 3D-Hyaluronséaure-Matrix

fUr eine bis zu 12 Monate lang anhaltende
Wirkung?® und einen natlrlich aussehenden Fulleffekt.

Juvéderm: == ALLERGAN

ULTRA

Pharm-Allergan GmbH e Pforzheimer StraBe 160 76275 Ettlingen
Telefon 07243 - 501 0  Telefax 07243 - 501 100 ® www.JuvedermULTRA.de

De Boul

mized Study of Safety and Effectiveness. Aesthetic Surg J 2008;28:17-23. Das auf dem US-Markt erhéltliche

acid filler formulated with and without lidocaine: Evaluation and confirmation of longevity, presented at IMCAS, Paris,

Januar
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Kurzfassung des Vortrags beim AADI-Kompetenzseminar am 16.5.2009
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RZTE

RRECHT UND
VERSICHERUNGSRECHT

1. Kiinstlersozialabgabe:
Warum sie fiir Sie von Bedeutung ist -
und teuer sein kann!

Abgabepflichtig zur Kiinstlersozialkasse
(KSK) sind alle Unternehmer, die kiinstlerische
oder publizistische Werke oder Leistungen
verwerten. Hierzu zdhlen auch alle Unterneh-
men, die Werbung oder Offentlichkeitsarbeit
betreiben - also auch Sie als Arzte!

Betroffen von dieser Regelung sind die-
jenigen, die nicht nur gelegentlich Auftrdge
an selbststdndige Kiinstler oder Publizisten
erteilen. Als ,Kiinstler” gelten auch Webdesi-
gner, Grafiker, Layouter fiir Praxis-Flyer, Flug-
blatter oder Praxisschilder, Fotografen fiir
Webauftritte, Kataloge und Werbeflyer eben-
so wie Kabarettisten, Musiker oder Bands bei
Firmenjubilden, Weihnachtsfeiern etc.

Die Kiinstlersozialabgabe setzt die Beauf-
tragung einer natliirlichen Person/Personen-
gruppe voraus. Nicht abgabepflichtig sind
dagegen Zahlungen eines Auftraggebers an
juristische Personen, wie zum Beispiel eine
GmbH.

= Steuer-Experte gefragt — Dr. M. Miihlen.

Wann das Tatbestandsmerkmal ,nicht nur
gelegentlich” erfiillt wird, ist im Gesetz nicht
eindeutig geregelt. Es wird als ,nicht nur
gelegentlich” angesehen, wenn die Beauf-
tragung mit gewisser RegelmadRigkeit oder
Dauerhaftigkeit und in nicht unerheblichem
wirtschaftlichem Ausmal} erfolgt.

RegelmdlRig wiederkehrende Auftrage
liegen vor, wenn sie wiederholend zu be-
stimmten Anldssen, zu bestimmten Zeitpunk-
ten oder in bestimmten Intervallen, jedoch
mindestens einmal jahrlich erteilt werden.
Das bedeutet fiir Sie, dass Sie bereits dann,
wenn Sie z.B. jahrlich Ihre Webseite pflegen
oder Flugblatter erstellen lassen abgabe-
pflichtig sind.

Bemessungsgrundlage der Kiinstlersozial-
abgabe sind sdmtliche Entgelte, die ein Ab-
gabepflichtiger im Laufe eines Kalenderjahres
an selbststandige Kiinstler und Publizisten fiir
entsprechende Leistungen entrichtet. Die Sum-
me der Entgelte wird mit dem Abgabesatz mul-
tipliziert und ergibt die fiir das jeweilige Jahr
zu zahlende Kiinstlersozialabgabe. Der Abgabe-
satz betrdgt flir 2009 4,4% der Entgelte.
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Argerlich sind aber nicht nur die Hohe
der Abgabe, sondern auch die damit verbun-
denen Kosten. Sie als Auftraggeber haben
namlich Melde- und Aufzeichnungspflichten
zu erfiillen, die bei Nichtbeachtung mit ho-
hen BuRgeldern belegt sind!

Die Abgabepflichtigen miissen der KSK
ohne weitere Aufforderung spatestens bis
zum 31.3. des Folgejahres die Hohe aller an
selbststdndige Kiinstler und Publizisten ge-
zahlten Entgelte mitteilen.

Damit die Jahresmeldung auch iberpriif-
bar ist, miissen Sie Aufzeichnungen iiber alle
an selbststandige Kiinstler und Publizisten
gezahlten Entgelte fiihren. Diese miissen
mindestens flinf Jahre nach Ablauf des Ka-
lenderjahres, in dem die Entgelte fallig ge-
worden sind, aufbewahrt werden. Anhand der
Aufzeichnungen muss das Zustandekommen
der Meldungen, Berechnungen und Zah-
lungen nachpriifbar sein. AulRerdem miissen
jederzeit Zusammenhdnge mit den zugrun-
de liegenden Unterlagen hergestellt werden
konnen. Mehrere Entgeltzahlungen fiir eine
kiinstlerische/publizistische Leistung miis-
sen listenmdRig zusammengefiihrt werden
kdnnen.

Wichtig: Die Zustandigkeit fiir die Be-
triebspriifungen ist ab 2007 von der Kiinst-
lersozialkasse auf die Deutsche Rentenver-
sicherung iibergegangen. Wahrend bislang
die Kiinstlersozialabgabe eher in beschei-
denem Rahmen liberwacht und eingetrieben
wurde (10 Priifer fiir ganz Deutschland),
steht mit dem Priiferheer der Deutschen
Rentenversicherung jetzt eine gut ausge-
bildete und weit verzweigte Organisation
zur Verfligung, die den Priifungsumfang er-
heblich ausdehnen wird (3.600 Priifer fiir
ganz Deutschland).

Unser Rat: Priifen Sie, ob Sie unter die
Regelungen der Kiinstlersozialabgabe fallen.
Sollten Sie zukiinftig regelmdfige Auftrdge
vergeben, sollte iiberlegt werden, ob Sie nicht
z.B. eine GmbH beauftragen, am der Kiinstler-
sozialabgabe zu entgehen.
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2. Abschreibung des Kaufpreises
fiir einen Vertragsarztsitz

Die Oberfinanzdirektion Miinster hat sich
mit folgender Frage befasst: Konnen Arzte
beim Kauf einer Praxis mit Kassenzulassung
den Praxiswert in voller Hohe abschreiben
oder ist der anteilige Kaufpreis fiir die Ver-
tragsarztzulassung nicht abschreibbar?

Hintergrund ist ein anhdngiges Verfahren
vor dem Bundesfinanzhof, {iber das wir Sie be-
reits im letzten Jahr auf dem 19. Kompetenz-
seminar in Berlin informiert haben. Konkret
geht es unter dem Aktenzeichen VIII R 13/08
um folgende Frage: Kénnen Kaufer einer Ver-
tragsarztpraxis den gezahlten Kaufpreis in
vollem Umfang steuerlich abschreiben?

Das Finanzgericht Rheinland-Pfalz hatte
zu Gunsten betroffener Arzte entschieden:
Der wirtschaftliche Vorteil einer Vertrags-
arztzulassung stellt kein gesondert zu be-
wertendes Wirtschaftsgut dar. Die Zulassung
bildet vielmehr zusammen mit dem Praxis-
wert eine untrennbare Einheit. Die Zulassung
ist Voraussetzung, aber nicht Gegenstand des
Kaufs einer Vertragsarztpraxis. Im Streitfall
konnte der Praxiswert vom Erwerber in voller
Hohe abgeschrieben werden und zwar auf ei-
ne Nutzungsdauer von 5 Jahren.

Die Richter erteilten damit der Auffas-
sung des Finanzamts eine klare Absage.
Das Finanzamt hatte argumentiert: Der mit
der Vertragsarztzulassung verbundene wirt-
schaftliche Vorteil stellt ein gesondert zu
bewertendes und zwar ein nicht abnutzbares
Wirtschaftsgut dar. Somit sei eine Abschrei-
bung des Kaufpreises nicht mdglich.

Die OFD beharrt in ihrer Verfiigung auf
dieser Auffassung. Der wirtschaftliche Vor-
teil der Vertragsarztzulassung stelle nicht
lediglich einen unselbstdndigen wertbil-
denden Faktor dar, der nur im Rahmen des
Praxiswerts in Erscheinung tritt. Dies zeige
insbesondere der Umstand, dass in Einzel-
fillen fiir diesen Vorteil unabhdngig von
einer gleichzeitigen PraxisverdufRerung ein
besonderes Entgelt gezahlt wird. Interessant
sind die detaillierten Ausfiihrungen der OFD

zur Bewertung des wirtschaftlichen Vorteils

JVertragsarztzulassung”, die auch einige Re-

chenbeispiele beinhalten. Das letzte Wort

hat der Bundesfinanzhof.

Vor dem Hintergrund der laufenden Ver-
fahren scheint sich folgendes abzuzeichnen:
Kaufer von Arztpraxen konnen moglicherwei-
se davon ausgehen, dass sie den gezahlten
Kaufpreis in vollem Umfang dann abschrei-
ben kénnen, wenn folgende Voraussetzungen
erfiillt sind:

e 1. Der Kaufvertrag ist auf den Erwerb und
die Fortfiihrung einer eingefiihrten Praxis
ausgerichtet. Der Kaufpreis ldsst sich aus
dem Wert des Inventars einerseits und der
Ertragskraft der Praxis (Gewinn oder Umsatz
der letzten Jahre) andererseits ableiten.

e 2. Die Vertragsarztzulassung ist lediglich Vo-
raussetzung fiir den Erwerb der Praxis. Fiir
die Ermittlung des Kaufpreises hat sie je-
doch keine wesentliche Bedeutung. Im Kauf-
vertrag wird kein gesonderter Preis fiir den
Ubergang der Vertragszulassung vereinbart.

Da es (beispielsweise bei einer MVZ-Griindung)

Ausnahmen davon geben kann, sollten Sie den

Sachverhalt immer mit Ihrem steuerlichen Be-

rater erértern, um Auseinandersetzungen und

zu hohe Steuerzahlungen zu vermeiden. <

Auf unserer Internetseite www.muehlen.
de haben wir die Folien des Niirnberger Vor-
trags und eines Workshops zur Institutsgriin-
dung fiir Sie hinterlegt. Dort informieren wir
Sie auch tdglich iiber neue Entwicklungen im
Steuerrecht.

Sofern Sie Fragen zu den angesprochenen
steuerrechtlichen Problemen haben, konnen
Sie uns als AADI-Mitglieder gerne - kosten-
los und véllig unverbindlich kontaktieren:
Dr. Mathias Miihlen
D> Steuerberatungskanzlei Dr. Miihlen
Alte Hatzper StrafSe 10 B, 45149 Essen
Telefon +49 (0) 201/4 37 38 - 0
Fax +49 (0) 201/4 37 38 - 29
Internet: www.muehlen.de
E-mail: kanzlei@muehlen.de
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Lasern Sie noch oder fraxeln Sie schon?

Unser Leistungen - Ihre Vorteile

Die erfolgreiche Fraxel-Technologie unserer Lasergerite steht fiir ein
hohes Maf an Effizienz und Sicherheit einer Behandlung. Dariiber
hinaus steht ihnen jederzeit ein hochmotiviertes Team zur Seite, um

Sie im Praxisalltag, der Arbeit mit dem Fraxel-Laser sowie der

Patientengenerierung und Behandlung zu unterstiitzen.

Fraxel re:store®

erhdit die jugendliche Frische -
Aushdngeschild nonablativer
Laser-Systeme

Indikationen: Hauterneuerung,
Melasmen, Pigmentierte Lasionen,
periorbitale Faltchen, Akne- &
chirurgische Narben

Fraxel re:pair®
repariert die Haut -
Gold-Standard ablativer CO;-Laser

Indikationen: Ablation und
Erneuerung bei Behandlungen von
Furchen, tiefen und feinen Falten,
pigmentierten Lisionen,
UnregelmiRigkeiten der Haut und
vaskuldrer Dyschromie

Fraxel re:fine®

verfeinert das Erscheinungsbild
- die feine Art der Rejuvenation
Indikationen: Hauterneuerung,

Melasmen, Pigmentierte Lidsionen,
periorbitale Filtchen

Um mit einem Fraxel -Laser optimale Ergebnisse zu erzielen, ist es
wichtig, Arbeitsweise und Funktion des Systems zu kennen. Deshalb
bietet Solta Medical seinen Kunden:

Workshops
zur Handhabung und Behandlung mit den Fraxel -Systemen
zur professionellen Fotodokumentation & anderen Themen
Hands-On-Training in Kliniken mit langer Fraxel -Erfahrung
Clinical Education, d. h. Einweisung und Schulung in Threr Praxis

Zusatzlich unterstiitzt Solta Medical seine Kunden in der Patienten-
akquise, -information und -beratung zur Fraxel-Behandlung mit
zahlreichen Bausteinen:

Poster und Patientenbroschiiren zur Vorabinformation in lhrem
Wartezimmer
.Evening of Beauty"” -Informations-Abendveranstaltungen fiir lhre

Patienten mit unserer Unterstiitzung

Verlinkung ihrer Praxiswebsite auf die Homepage www.fraxel.com

“One of the best Quality-of-Life Breakthroughs”. wew vork post

Solta Medical, Inc. Tel.: 030 / 398 00 9353 Solta Medical, Inc.
c/o feeling Werbeagentur  Fax: 030 / 398 00 9354 25881 Industrial Blvd
Stromstrafie 4 tabea_unruh@fraxel.de Hayward, CA 94545
10555 Berlin www.fraxel.com USA
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WICHTIGE AADI-NACHRICHTEN
KURZ GEFASST:

Professionelle Internet-Recherche in der Medizin

Bei den letzen beiden Kompetenzseminaren referierte Frau Dr. Silke Meszaros zum Thema
zeitsparende Online-Recherche und vermittelte Suchstrategien bei der Internet-Nutzung zur
Beschaffung medizinischer Informationen. Sie gab niitzliche Tipps und Hinweise zu Suchma-
schinen, Quellen und Datenbanken.

Die Vortrage ,,Suchen Sie noch oder finden Sie schon?” sowie , Informationsbeschaffung
bei medizinischen Problemen.” mit hilfreichen Links konnen als kostenlose PDF abge-
rufen werden im AADI-Sekretariat.

Jobborse
Wir mochten in der AADI-Info wieder eine Rubrik erstehen lassen, die vor Jahren eingefiihrt,
aber mangels Nutzung wieder abgeschafft wurde: die Jobbdrse. Hier haben Mitglieder und
Thre Mitarbeiterinnen Gelegenheit, Stellenangebote und -gesuche zu platzieren (s.u.)

Histologie als Kunst
Philipp Rudolphi (Medizinstudent) hat auch das AADI-Seminar in Niirnberg mit seinen groR-
formatigen Fotografien histologischer Prdparate ,dsthetisch aufgewertet”. Viele Teilnehmer
waren wiederum von der Faszination biologischer Strukturen angetan. Ndhere Infos unter
pr@mikroarts.de.

Verbandsorgan der AADI
Wie Sie inzwischen erfahren haben, ist die Zeitschrift Kosmetische Medizin (Grosse Verlag)
zum neuen Verbandsorgan der AADI bestimmt worden. In diesem Fachtitel ist unter der neuen
Rubrik ,AADI aktuell” fester Platz fiir AADI-Nachrichten reserviert. Wir freuen uns auf eine
gute und erfolgreiche Zusammenarbeit mit Verlag und Redaktion.

D> Wir bitten Sie, unsere Mitglieder, um Beachtung der Beitriige unserer Sponsoren in diesem
Newsletter. [> Weiterhin ist der Vorstand der AADI dankbar fiir Hinweise auf weitere potentielle
Sponsoren und Aussteller.

Herausgeber: AADI e.V.

Vorstandsvorsitzender: Dr. med. Hermann Rudolphi
Geschaftsstelle: Sekretariat der AADI

CAS-Rosenparkklinik GmbH, Seeheimer Str. 3, D-64297 Darmstadt
Telefon 06151/10 123-0, Fax 06151/10 123-10

e-mail: info@cas-rosenparkklinik.de, Internet: www.aadi.de

Redaktion: HSM Kommunikations-Service
Helmut Miiller, ForststraRe 21, 65193 Wiesbaden
Telefon 0611/56 57 04 56, Fax 0611/56 57 04 57
info@hsm-pharmed.de, www.hsm-pharmed.de
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EIN WORT
DES DANKES

Herr Dr. Rudolphi dankte im Rahmen
seiner Festrede allen Mitstreitern aus
Vorstand und Beirat sowie allen Refe-
renten, die durch ihr Engagement stets
zum Gelingen der Kompetenzseminare
beitragen.

Etwas Wichtiges hatte er vergessen
oder — wie es seine bescheidene Art ist
- bewusst nicht herausstellen wollen:
Lob und Dank an seine S6hne und sein
Praxis-Team!

Seit Jahren sorgen seine sympa-
thischen Sohne Philipp, Felix und
Fabian, gelegentlich auch ihre Freunde
sowie die Damen aus seiner Praxis, z.T.
sogar mit Partnern, auf den Kompe-
tenzseminaren fiir einen geregelten
Ablauf. Sie stehen als Wegweiser und
Informationsquelle fiir alle Teilneh-
mer bereit. Sie betreuen die Technik,
weisen die Workshopteilnehmer ein
und hiiten die Zugange zu den Work-
shops vor unbefugtem oder storendem
Zutritt.

Wir erinnern uns an ihre ersten Hilfs-
tatigkeiten im Kongressbiiro als junge
Schiiler mit ,ScheitelmaR” 1 - 1,20 m.
Heute reisen die Studenten, die in
ihrer GroRe inzwischen z.T. ihren Vater
tibertreffen, aus ihren Studienorten an
und sind mit dem gleichen Engage-
ment dabei wie damals. Jungs, Ihr seid
eine feste, verldssliche Bank.

Euch und dem Team der Praxis
Rudolphi gebiihrt ein besonderer Dank
der AADI!

Die Redaktion
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= JOB-BORSE

Versierte Kosmetikerin mit Erfahrung
¢ in medizinisch-kosmetischen Behand-
besondere ¢ lungen sucht neuen Wirkungskreis,
AADI_Angebot; bevorzugt im Raum Bodensee,
¢ auch deutschsprachige Schweiz.
Dermatologisch orientiertes
Kosmetikinstitut ware wiinschenswert.

Angebote bitte

an die Redaktion des AADI-Info:
Siehe Impressum Seite 15,
info@hsm-pharmed.de,

Telefon 0611/5657 0456

Benjamin Franklin

Erfolg durch Wissenstransfer:
Hospitationen/Visitationen/Austausch von Arzthelferinnen und Kosmetikerinnen

Im Rahmen der Mitgliederversammlung wurde angeregt, {iber die AADI organisatorische
Maglichkeiten fiir Hospitationen/Visitationen und ggf. den Austausch von Mitarbei-
terinnen anzubieten. Ziel ist dabei, dass die Praxen und Institute der AADI-Mitglieder
gegenseitig voneinander profitieren und das Know how breiter genutzt wird.

Standardisierte Lern- und Fortbildungskonzepte
fiir Arzthelferinnen und Kosmetikerinnen

Von Seiten der AADI ist ein qualitativ hochwertiges, standardisiertes Lern- und Fortbil-
dungsprogramm fiir Kosmetikerinnen und Arzthelferinnen angedacht. Dabei sollen die
verschiedensten Ebenen des modernen Fortbildungsmanagements abgedeckt werden,
z.B. Prasenzfortbildungen (derzeit schon bei den Kompetenzseminaren praktiziert),
e-Learning, Online-Fortbildung, Print-Programme, Fernschulung usw.

Die Mitglieder werden gebeten, Ihr grundsatzliches Interesse an Hospitationen/
Visitationen, Schulungs- und Fortbildungsangeboten fiir Praxis- und Instituts-
personal dem AADI-Sekretariat mitzuteilen. Bei ausreichendem Interesse soll bis
zum nachsten Kompetenzseminar ein vorldaufiges Konzept erstellt werden.

- 16
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